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tenticita dei prodotti, innovazione nel-
la tradizione. E’ stata pubblicata una
piccola guida che ci fa conoscere le
aziende dei 129 appassionati: da Pa-
rigi alle altre regioni francesi attraver-
s0 le foto ¢ le descrizioni & molto fa-
cile capire lo spirito che anima questa
associazione.

LA GUIDA TURISTICA

DEL LADAKH, KASHMIR E
ZANGSKHAR, VISSUTA E
SCRITTA DA MARCO VASTA

“Zangskhar & un fiume, una regione o
un luogo?” si chiede Marco Vasta in-
troducendo a pagina 243 il capitolo
sulla terza delle regioni che, assieme a
Ladakh e Kashmir, costituiscono I’og-

getto della guida turistica da lui cura-

ta ed edita dalla Calderini di Bologna.
“Lo Zangskhar - continua il testo -
racchiuso fra la Catena dell’Himalaya
indiano a meridione e quella del La-
dakh a settentrione, & una delle poche
regioni al mondo ideali per chi ama le
lunghe camminate in alta quota lonta-
no dai sentieri troppo frequentati.
Completamente isolato fino a pochi
anni fa, ¢ ora collegato da una strada
che unisce Kargil a Padum ma la so-
litudine dei luoghi non & ancora stata
intaccata dal turismo di massa”.

Secondo lo stile delle guide di Avven-
ture nel Mondo, il cui copyright pro-
tegge I'opera assieme a quello dell’e-
ditore, la guida ¢ il risultato di un lun-
go lavoro di ricerca e verifica sul
campo effettuato dall’autore, il quale
ha corredato le informazioni ed il te-

sto proprie di una buona guida turisti-

ca, con alcune impressioni di viaggio

Guida turistica del

LADAKH
KasH

2 cura di

e racconti di momenti vissuti in prima
persona e, proprio come nei diari dei
primi esploratori, con un contorno di
disegni a china, alternati alle fotogra-
fie.

Non mancano le notizie di carattere
tecnico (ed umano) per chi vuole ef-
fettuare un viaggio in queste regioni,
delle quali, tra I’altro, questa & la pri-
ma guida esauriente a disposizione
del viaggiatore italiano: quando an-
dare, documenti, moneta, lingua, co-
me arrivarci, dove alloggiare, come
guardarsi da disturbi ¢ malattie, cosa
bere e mangiare, come riempire lo
zaino, quali attenzioni prestare ai di-
vieti, soprattutto per le fotografie. Do-
podiché si passa alle descrizioni dei
luoghi con tutte le indicazioni oppor-
lune per le visite in trekking, giacché
il trekking & I'unico sistema per una
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esauriente visita delle tre regioni pre-
se in oggetto.

Questa sezione della guida, che & an-
che la parte pil consistente, merita u-
na lettura anche se non si & in viaggio,
perché & caratterizzata, come altre o-
pere consimili redatte dai viaggiatori
di Avventure nel Mondo, dal fatto che
sentieri € monumenti, natura e templi,
fiumi e villaggi, valichi ed oasi sono
stati vissuti prima ancora di essere
raccontati al lettore e restituiti sotto
forma di itinerari da percorrere.

In chiusura, alcuni strumenti utili sia a
chi viaggia, come a chi vuole soltan-
to informarsi: una bibliografia ragio-
nata, il vocabolario dei principali ter-
mini correnti (es: Nga Itat bum-bu za
tuk-pa-ngé. Dak-sa nga za bum-bu!
che dovrebbe voler dire: “Io vedere a-
sinello mangiare mia zuppa. Ora io
mangiare asinello!”), un glossario dei
nomi comuni e propri e, naturalmente,
I’indice dei luoghi. Aquaforte

AEFFETRAVEL...
FIRMATO ALFONSO FAENZA

Si & costituito recentemente il nuovo
tour operator, Aeffe Travel, con sede
commerciale aMilano (via Washington
98, tel. 02/475017, telex 314151, fax
48194987) e sede legale a Tortoreto in
Abruzzo, il cui presidente & nome noto
nel settore: si tratta di Alfonso Faenza
che ha lasciato tempo fa la romana E-
milviaggi. Fa parte di Aeffe anche un
forte gruppo finanziario che annovera
prestigiosi nomi dell’industria e della
finanza nel suo consiglio di ammini-
strazione. Dinamismo, confronto con i
tempi nuovi che stanno maturando an-
che per il turismo, coscienza delle evo-
luzioni economiche e sociali che porte-
ranno gli anni 90: queste le premesse di
base per la nuova attivita di Faenza che
ha infatti dichiarato, presentando la so-
cietd: gli obiettivi della nostra azienda
sono molto diversificati e proiettati nel
tempo. Cominciamo la nostra attivita
con un programma classico senza mol-
te pretese, se non la serieta e I’ affidabi-
lita del prodotto. Ma molte saranno le
sorprese per gli anni 90.

Il primo catalogo Aeffe Travel propone
essenzialmente soggiorni estivi... ma
con un tocco di vanita in quanto ven-
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